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Jeremy corman

« Fondateur de Marketing Makers

En 2019, jai lancé une startup Al a SF

En 2020, Jai commencé a travaillé avec

OpenAl

En 1 an, OpenAl m'a permis de générer

de 0 a 1 millions de visiteurs SEO par mois
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"Ouais, ChatGPT n'est pas si bon,
je I'ai essaye quelgques fois”
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Les meilleurs chatbots

D
Rank & Model a Arena 4 ul 95% CI » & Votes + Organization 4+ License “ Knowledge 4
Elo Cutoff
i GPT-4-Tuxho 1249 +13/-13 30268 OpenAI Proprietary 2023/4
2 Bard (Gemini Pro) 1215 +16/-15 3014 Google Proprietary Online
2 GPT-4-0314 1189 +14/-12 18062 OpenAl Proprietary 2021/9
4 GPT-4-0613 1161 +13/-13 27441 OpenAl Proprietary 2021/9
5 Mistral Medium 1150 +15/-15 11480 Mistral Proprietary Unknown
6 Claude-1 1150 +13/-13 17630 Anthropic Proprietary Unknown
7 Claude-2.0 1131 +14/-13 11698 Anthropic Proprietary Unknown
8 Toix;ral'SX7b"In5tI”Ct' 1123 +14/-13 14165 Mistral Apache 2.0 2023/12
9 Gemini Pro (Dev API) 1122 +15/-16 6332 Google Proprietary 2023/4
10 Claude-2.1 1119 +14/-13 23323 Anthropic Proprietary Unknown

Source:


https://huggingface.co/spaces/lmsys/chatbot-arena-leaderboard
https://huggingface.co/spaces/lmsys/chatbot-arena-leaderboard
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' Free Online Form Builder | Tz X +

25 tally.so Vg = [ £ incognito

tally* Pricing Login Sign up

The simplest way to create forms

Say goodbye to boring forms. Meet Tally — the free,
intuitive form builder you've been looking for.

'//9 g
'z

4 No signup required

Register now

il 4 # Claim your spot for our annual no-code conference on October 12th, 2023. Get ready to be


https://tally.so/

. [CEFORA 9)
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200 I Coda: Your all-in-one collab b4 +

& - °s coda.io

w @ £ incognito

coda Product - Solutions v Resources v Gallery  Blog Pricing Request a demo Get started

Your all-in-one
collaborative workspace.

Coda brings teams and tools together for a more organized work day.

Get started for free Contact sales

L o=
¥ Figma
Project hub

4> My dashboard

Typograohy

¢@ Share o




23 marketing-makers.com/ai

GPT & ['Education Créez votre propre GPT

Categorie : Implement Categorie : Prototype

Ensuite, imaginez que vous puissiez le mettre & disposition de vos clients.

Clest possibie

L'outil que je vous propose sujourdhul c'est Writesonic

1l a notamement permis & Airplan de pouvor rendre un doc
o 350 pages o

lo de
P.5.: on met en place une communauté d'entraide priv
I'ouvre petit & petit & quelques 8. Envole-
manifester ton intérét

;;;Jf- E ?—\&a r 'E

MARKETING MAKERS

Interprétation d'images et DALL-E 3 ChatGPT & les Regex

MARKETING MAKERS


https://tella.video/pre-evaluer-vos-etudiants-avec-lai-3-8bjd
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®0® + Bad x +

<« > C 23 bard.google.com/uf1/chat/2e723ced494e27b65

Bard (Expérinental )

-+ Nouvelle discussion

Récentes Quelle est la différence entre I'inbound marketing et I'outbound marketing? /Z

[0 Marketing entrant vs. marketin...
Afficher d'autres suggestions .‘D

L'inbound marketing et I'outbound marketing sont deux approches fondamentalement différentes du marketing.
L'inbound marketing vise a attirer les clients vers votre entreprise, tandis que I'outbound marketing consiste a aller
chercher les clients.

Inbound marketing

L'inbound marketing est une approche qui consiste a créer du contenu de qualité qui attire les clients vers votre
entreprise. Ce contenu peut étre sous forme de blogs, d'articles, de vidéos, d'infographies, etc. L'objectif est de
fournir aux clients des informations utiles et pertinentes qui les aideront a résoudre leurs problémes ou a atteindre
leurs objectifs.

L'inbound marketing repose sur trois piliers :

» Attraction : Créer un contenu de qualité qui attire les clients vers votre entreprise.
» Conversion : Convertir les visiteurs en prospects qualifiés.

» Relation : Construire une relation solide avec les prospects et les clients.

7
[ i\ Saisissez une requéte ici o ¢ >

® Liége, Belgique

D'aprés vos adresses (domicile) - Mettre a : 0 : :
Bard peut afficher des informations inexactes, y compris sur des personnes. Vérifiez donc ses réponses. Votre confidentialité et Bard

jour la position



https://bard.google.com/u/1/chat

CEFORA o

Google Bard

En résumé, je pense que Bard est excellent pour la connaissance, mais ChatGPT-4 est meilleur pour le
travail.

Si vos conversations ressemblent a...

¢  "Que signifie [x] ?"

«  "Quelleest la différence entre [x] et [y] ?"

«  "Peux-tu expliquer ce qui se passe avec [x] ?"

...alors Bard est votre référence, probablement parce qu'il est connecté a Google.
Exemples:

- "Quelle est la définition de l'intelligence artificielle?"

- "Quelle est la différence entre le marketing entrant et le marketing sortant? »

- "Peux-tu expliquer les dernieres avancées en matiere de voyage spatial?”



(CEFORA $9)
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[ N N ] # 1er marathon X Jv

« > C 23 perplexity.ai/collections/ler-marathon-OeAxgkx_S.a7HYe6ysl_EQ

Eaﬂj perpleX|ty 1€ @ St Invite

New Thread

*_ 1er marathon

@ Discover

I[] Library

Description

Al Prompt Applied

< Suggestions

Quels sont les conseils pour éviter les blessures pendant la préparation d'un
marathon?

Quels sont les meilleurs moyens de gérer I'endurance et la récupération pendant
I'entrainement?

Quels sont les signes de surentrainement et comment puis-je les éviter?

A Learn More

£ Threads

% jeremc Je viens de courir une séance Yasso 10x800m en 3min 30 de moyenne. Que peux-...

t une méthode de prédictior

£l Download



https://www.perplexity.ai/

Py CEFORA 2
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Framer — The internet is your X o

25 framer.com = W @ & Incognito

Features Resources Community Customers Enterprise Pricing Login

Check out our 2023 Recap

The internetis

your canvas.

Framer is where teams design and publish stunning sites.

Start for free today



https://framer.com/projects/
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f)‘ Apify: Full-stack web scrapin X +

{0 23 apify.com

ww Get data to feed your Al models, LLMs or GPTs —

L;jf-fl APIFY Product - Solutions ~ Resources - Docs  Pricing Get custom solution Go to Console

Build reliable web
scrapers. Fast.

Apify is the platform where developers build, deploy, and monitor
web scraping and browser automation tools.

Sign up for free Browse existing tools

POWERING THE WORLD'S TOP DATA-DRIVEN TEAMS

accenture SIEMENS ++ - -Mobile- B Microsoft

SAMSUNG | DECATHLON | ¥ ONIVERAITY AMGEN « @ operTable



https://apify.com/
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Ji Databox | An Analytics Platfc x +

25 databox.com

0 databox Products ~  Solutions v  Resources v~  Pricing

G 48 ¥ 45 based on 1,000+ reviews

An Easy-to-Use
Analytics Platform for
Growing Businesses

Databox makes it easy for you to centralize your data then use it to make
better decisions and improve performance

Try It, Free Book a Demo

@ &

This website uses cookies to ensure you gel the best experience on our website. Lear more

Login Book a Demo

75

Good Afternoon, Steve!

Performansce averview

Revenue New Customers

$278,600 81%
N A 162

o - 615 L]

Churn rate Active users

4.8% 27,883
NN — S

o] % @ - 12%

Recently siewed dashboards and reports

301,544
M—J“-—‘\,—H\
957%

Page Views

68%

£20,400
N

0 e

Bounce Rate

32%



https://data.marketing-makers.com/databoards
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i>' HeyGen - Al Video Generator X +

°: heygen.com Yr [ & incognito

':} HeyGen Use Cases Vv Features v Resources v Company ¥ Pricing Contact Sales Get started

Al-powered video
creations at scale

Effortlessly produce studio quality videos
with Al-generated avatars and voices.

Get started for free -

No credit card needed

kPG kW Snvioia % patter

P> Demo



https://app.heygen.com/
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m Claude

(a5 25 claude.ai/chats

ANTHROP\C 9

Welcome back, Jeremy

Start your first message with Claude... &

2 days ago

Exploring the State of Delaware

17 days ago

Reorganizing the 2024 Ardentes Music Festival Lineup by Date

Last year

Untitled
Launching a Furniture Supply Business in Morocco: A SWOT Analysis o...

Launching a Clothing Brand for Petite Women: A SWOT Analysis of the ...

Analyzing Airplan's Strengths, Weaknesses, Opportunities, and Threat...


https://claude.ai/
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[ N N Re: Offre Assurance RC Professionnelle - MARKETING MAKERS - jeremy@marketing-makers.com 1
Send [ﬁ] Discard %’ Attach File é?;, Signature (% Editor ﬁf Check Accessibility Loop Components

Re: Offre Assurance RC Professionnelle - MARKETING MAKERS  To: CARLISI Banque & Assurances

&y ~ calibri(Body) 2 M A U & $v & 5

Chére Silvia,

Merci de m'avoir envoyé la proposition pour I'assurance responsabilité civile professionnelle. Je vous remercie d'avoir pris le temps d'en discuter avec moi. Avant de compléter la propasition, je
souhaiterais demander plus de détails sur la couverture et les conditions du contrat. Pourriez-vous me fournir plus d'informations sur ce qui est inclus dans la couverture et quelles sont les
exclusions? De plus, pourriez-vous clarifier les conditions du contrat, comme la durée et le calendrier de paiement? Je voudrais m'assurer de bien comprendre la proposition avant de prendre une

décision. Merci de votre aide et j'espére avoir de vos nouvelles. Cordialement, Jeremy Corman.

< 303 5 nds ¢ 2 (i) Al-generated content may be incorrect 6 Q

Anything you'd like to change?

TiJ Discard All () Regenerate = Options

Jeremy Corman | Fondateur, Marketing Makers
+32 460 94 98 97 | LinkedIn

E# Planifiez une réunion avec moi / Book a meeting with me:
@ Rencontre 3 distance / Remote meeting
T Rencontre & La Grand Poste / Meeting @ La Grand Poste

From: CARLISI Banque & Assurances <assurances@carlisi.com>
Date: Wednesday, 31 January 2024 at 16:16
To: Jeremy Corman <jeremy@marketing-makers.com>
Subject: Offre Assurance RC Professionnelle - MARKETING MAKERS
Draft saved just now




& Microsoft Copilot Studio | Ete X +

25 microsoft.com/fr-fr/microsoft-copilat/microsoft-copilot-studio#r
=. Microsoft | Copilot  Produits ~  Ressources
Présentation de Microsoft Copilot Studio & Microsoft Ignite 2023. En savoir plus X

Microsoft Copilot Studio

Personnalisez Microsoft Copilot pour Microsoft 365 ou créez vos propres
expériences de copilote.

[ Essayez une démonstration ]

Vue d'ensemble Fonctionnalités Tarification Commencez Support et ressources FAQ Testez gratuitement Conneclez-vous

Des copilotes puissants et connectés, congus par vous

Transformez I'expérience des clients et des employés grace a des copilotes congus avec Microsoft Copilot Studio.
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v Thot - votre workspace - Tho X +
2% thot-seo.fr/workspace/?id=16758&user=jeremy@marketing-makers.com
Dashboard Tu-Thot-riel Créerunprompt Gagnerdescrédits Signalerunbug Autres outils 74 credits

30-01-2024 @

W Mode collaboratif » exemple permis (airplan)

Relancer (1 crédit)

Score SEO 200 premiers mots Suroptimisation Mots

32% 19% 2% 506
ﬂ 2

sur les 48 % requis * sur les 9 % max requis

7 7

sur les 565 requis (encore 59)

Contenu Meta Analyse (béta) Plan (béta)
+ Mots-clés

Importer une page (beta)

- Idées de sujets Limport d'une page effacera le contenu actuel de I'éditeur

I+-B i U & x, x* =~ i=~¢ - H A <>
+ Maillage interne

Exemple de permis d'urbanisme

+ Cannibalisation Auteur : Adeline Stals, Dr. Architecte
PLAN DE SITUATION OCCUPATION PARCELLE
g il \

+ Concurrents

33 31
+ Titres principaux & -

Signaler un bug v

il abdaTabdlala



https://thot-seo.fr/dashboard/

™ t Boite de réception

| @& docs.google.com/pre

FormatlgnSEO-Marketmg Makers & m & © BE (k- ( piaporama | -~ ) E Partager &
Fichier Edition Affichage Insertion Format Diapositive Réorganiser Outils Extensions Aide ~ L/
Q ++« 6 2 & @  Ajuster v R B 9 \NQg- Arriére-plan  Miseenpage Théme  Transition AV RPN
4 ‘\ R S L2 T R S ) 6 o T A i .8 e

CLICKS FROM GOOGLE SEARCH A v

€ 15,409

g < Cliquez pour ajouter les commentaires du présentateur

MARKETING MAKERS


https://tella.video/18-ameliorer-son-seo-grace-a-lai-3-b8pt
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200 B My images

23 midjourney.com/imagine

MidjOU rney O\ Search prompts 3 Organize

@) Explore Yesterday (&)

Folders v
/4 My Images

Filters ~
iy Rate Images

Rating

.

G
G

Type

v ) All
Grids
Upscales

Image Size
v | All
Square
Landscape

Portrait

Version
v | All
6

. b
@ Community

@ View Help
Light Mode

® jeremc

v See mare

Other
Tiled

View Options 4







Midjourney + INswapper
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@@ ® @ chaGpT

« > C 23 chat.openai.com

£ ChatGPT4 ~

How can | help you today?

Come up with concepts Create a workout plan

Make a content strategy Help me pick

Marketing Makers workspace chats aren't used to train our models. ChatGPT can make mistakes.
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https://app.suno.ai/create/

wm  Cas pratiques Al - Marketing X +

23 marketing-makers.com/ai

MARKETING MAKERS = EN CAS PRATIQUES CONTACTEZ-

Pré-évaluer vos étudiants avec l'Al GPT & l'Education Créez votre propre GPT

Categorie : Implement Categorie : Implement Categorie : Prototype

“cpTateducation

‘ot a

Cent Bosainis

Categorie : Implement

——

T

LBl st A48 ScfareT T £ eit WSS

4 ot e, 3. iplan o i 19
tmrenti s V58 g v ot oeryesher e

AREETIHN WANERE MARKETING MAKERS
Améliorer son SEO grace a ['Al Interprétation d'images et DALL-E 3 ChatGPT & les Regex
Categorie : Test Categorie : Prototype Categorie : Implement

MARKETING MAKERS MARKETING MAKERS MARKETING MAKERS



https://marketing-makers.com/ai

Intelligence artificielle : déco. X +

23 cevora.be/fr/formatio en-ligne-Intelligence-artificielle--decouvrez-son-potentiel-pour-votre-marketing

FR ¥  Formations v Services v Aproposdenous ¥ FAQ Contact

Blog ~

»®

CEXRA &%

=
i v

ol
e"zf'/,

VO'tl’e"‘""i

\I

JCNCETCR
Dotentielwpo

ne succes ChatGPTll"'_

En effet, les robots sont omniprésents et ils peuvent vous épargner beaucoup de travail'entant que
spécialiste du marketing.

Le robot est devenu une aide indispensable a |la production de textes et a la création de visuels ainsi
gu'a 'amelioration des expeériences d'achat personnalisées.

Decouvrez la panoplie d'outils et detechnologies A qui vous aideront dans vos activités de marketing
digital.

Créez un compte ou |

Choisissez
votre session
de formation

me 24 avr '24 09:00 - 12:00



https://www.cevora.be/fr/formations/Classe-en-ligne-Intelligence-artificielle--decouvrez-son-potentiel-pour-votre-marketing

Merci pour votre participation

Rendez-vous sur

notre stand
(CEFORA &)
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